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INTRODUZIONE

Ciao e grazie per aver scaricato questo report omaggio che ho

deciso di regalare a tutti i visitatori della pagina di vendita di

I Segreti del Copywriting.

Quando avrai letto tutto questo report, avrai più chiaro il

concetto di Copywriting e sarai già in grado di comporre una

tua prima pagina di vendita che converta in denaro – e

discretamente - ciò che proponi. Se ti stai interessando al

copywriting, significa che già sai che è fondamentale disporre

almeno dei rudimenti in questa materia, perché qualsiasi

prodotto tu abbia intenzione di vendere, semmai deciderai di

venderne uno, sarà perché la tua lettera di vendita è stata

convincente, e non perché è valido il tuo prodotto!

Conoscere il copywriting può servirti nei casi in cui

intendessi vendere un prodotto tuo, lavorassi in dropship o

anche fossi affiliato. In I Segreti del Copywriting spiego in

maniera dettagliata come monetizzare tale conoscenza in
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Questa è la confusione tipica che fanno i miei amici avvocati,

ma più in generale, è l’errore in cui cadono un po’ tutti

appena ne sentono parlare per la prima volta.

Se anche tu, come i miei amici, non hai proprio idea di cosa

sia il copywriting, allora questo report ti farà certamente

chiarezza. In caso contrario, ti tornerà utile lo schema-base

che ti mostrerò per poter creare una tua prima paginetta di

vendita.

Ho deciso di scrivere questo brevissimo report per offrire a

tutti uno strumento pratico, in un’ottica di condivisione: è

talmente importante conoscere a fondo il copywriting per

ottenere guadagni sul Web, che non mi sembrava giusto

lasciare a bocca asciutta, chi come te è interessato a questa

meravigliosa arte.

Ti auguro una buona lettura.
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Per fortuna i più grandi copywriter hanno già individuato

quali sono queste parole e in I Segreti del Copywriting le ho

scritte e analizzate una per una. Ma questa non è la sede

opportuna per approfondire un simile argomento. In questo

report voglio fornirti soltanto uno strumento meccanico che ti

consentirà di azionare quello che io definisco il Flusso della

pagina di vendita, cioè quella sequenza che non va mai

interrotta dalla cima al fondo della salespage, ovvero della

lettera di vendita.
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variazione nella conversione del 300%! Proprio perché è così

importante, ho dedicato un intero capitolo dell’ebook soltanto

a questo elemento della salespage. In particolare, ti consiglio

di fare molta attenzione alla tecnica delle tre molle mentali.

Consiglio di incredibile efficacia.

Al titolo segue il sottotitolo che deve assolvere due funzioni

basilari. Una di esse è che deve fungere da gancio tra il titolo

e il resto della lettera. E ciò al fine di garantire quel flusso

ininterrotto di cui ti ho parlato prima. Guarda qui un ottimo

esempio di titolo usato nella pagina di vendita del mio e-book

I Segreti del Copywriting:


